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摘要 : 


【 目的 ] 通过 分 析 中 国 农产品 品牌 评价 领域 的 文献 题名 总 结 该 领域 的 研究 现状 。[ 方法 】 对 该 领域 的 文献 


题名 进行 K-means 上 聚 类 , 分 析 每 簇 研究 的 重点 内 容 , 分 别 使 用 因子 分 析 、 多 维 斥 度 分 析 和 层次 聚 类 分 析 进 一 步 解 
析 聚 类 得 到 的 每 复 文 献 的 特点 。【 结果 ] 文献 数量 总 体 呈 现 “M” 型 趋势 , 文献 多 采用 模糊 综合 法 ， 从 多 个 评价 角 
度 集中 探讨 评价 指标 体系 、 评 价 模型 、 影 响 因素 等 方面 。[ 局 限 】 仅 针对 题名 进行 分 析 , 未 涉及 关键 词 与 摘要 文 
本 。[ 结论 】 聚 类 结果 较 好 地 揭示 了 中 国 该 领域 的 研究 现状 , 但 没有 反映 出 种 类 农产品 、Interband 品牌 评估 法 相 


关内 容 。 
关键 词 : 农产品 品牌 评价 
分 类 号 : G252 


K-means 聚 类 ”层次 聚 类 分 析 因子 分 析 多 维 尺 度 分 析 


1 3 引 


中 国 是 一 个 农业 大 国 , 农业 是 国民 经 济 的 支柱 产 
业 之 一 , 其 发 展 一 直 受 到 各 级 政府 的 高 度 重 视 趾 , 随 着 
市 场 经 济 不 断 发 展 、 产 业 结 构 不 断 调 整 ,大量 农 产品 
实现 了 产业 化 并 创立 品牌 。 农 产品 从 性 质 上 主要 分 为 
区 域 农 产品 、 企 业 农 产品 、 种 类 农产品 三 类 。 区 域 农 
产品 指 某 个 区 域 的 农产品 ， 以 县 为 单位 申报 ， 具 有 鲜 
明 的 地 域 性 , 可 以 视 作 地 理 标志 外， 比较 著名 的 有 新 
疆 农产品 巴 、 安 化 黑 茶 记 等 。 企 业 农 产品 顾名思义 是 指 
企业 生产 的 农产品 ， 如 光明 乳品 、 和 鲁 花 花生 油 等 。 种 
类 农产品 指 某 一 种 类 的 农产品 ， 如 红 富 士 苹果 等 。 与 
发 达 国家 、 先 进 地 区 的 农产品 品牌 相 比 , 中 国 农产品 
品牌 建设 起 步 晚 ， 有关 评价 指标 体系 的 研究 还 比较 清 
后 中。 在 2016 年 “全 球 最 有 价值 的 品牌 ”排行 榜 中 ,前 
100 强 的 品牌 基本 来 自 美 国 、 日 本 、 韩 国 、 欧 洲 ; 在 
2016 年 “中 国 最 有 价值 品牌 ?排行 榜 中 ， 只 有 茅台 、 伊 
利 、 蒙 牛 、 双 汇 、 洋 河 、 青 岛 啤酒 、 张 裕 等 7 个 农 产 
品 品牌 上 榜 。 这 说 明 中 国 的 品牌 竞争 力 在 国际 范围 内 
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较 弱 , 并且 农 产品 品牌 在 国内 市 场 中 占 的 份额 较 小 。 

本 文 统计 中 国 农产品 品牌 评价 领域 相关 文献 的 
年 度 发 文 趋势 , 分析 相 关 政 策 对 研究 的 影响 ; 对 题名 
分 词 并 去 掉 停 用 词 , 形成 文献 -术语 矩阵 (Document- 
Term Matrix, DTM), 使 用 MATLAB 对 DTM 进行 
K-means 眼 类 , 分 析 每 簇 人 研究 的 内 容 并 与 综述 比较 ; 
对 每 个 复 分 别 进行 因子 分 析 、 多 维 尺度 分 析 和 层次 聚 
类 分 析 , 探讨 每 复 的 重点 内 容 。 通 过 对 研究 内 容 的 总 
结 、 分 析 , 希望 可 以 为 今后 农产品 品牌 评价 方面 的 研 
究 提 供 参 考 。 


2 相关 研究 


本 文 基 于 文献 分 析 法 讨论 目前 中 国 农 产品 品牌 评 
价 的 研究 现状 。 相 关 研 究 包括 两 方面 : 农产品 品牌 评 
价 领 域 的 研究 ; 相关 方法 的 探讨 。 

(1) 在 农产品 品牌 评价 领域 , 根据 评价 的 角度 ， 
可 以 将 评价 标准 分 为 以 下 三 类 : 

评价 方法 角度 。 不 同 的 品牌 类 型 有 不 同 的 评价 方法 ， 
在 研究 企业 农产品 时 ,主要 采用 模糊 综合 评价 法 [站 和 


会 科学 评价 体系 实证 研究 ”( 项 目 编号 ; 12BTQ037) 和 国家 自然 科学 
编号 : 71503121) 的 研究 成 果 之 一 。 
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Interband 品牌 评估 法 0 0。 在 研究 区 域 农 产品 和 种 类 农产品 
时 ， 主 要 采用 模糊 综合 评价 法 和 灰色 层次 模型 515。 

@) 影 响 因素 角度 。 影 响 因素 是 评价 体系 的 一 部 分 ， 有些 
文献 着 重 研究 了 影响 品牌 评价 的 因素 ， 将 这 些 因素 构成 评 
价 体系 ,分别 打分 来 确定 品牌 价值 DIc19。 

@ 评 价 模型 角度 。 学 者 提出 很 多 测评 模型 评价 农产品 的 
品牌 价值 ， 包括 多 元 回归 模型 中 、TOPSIS 模型 站、 结构 方 
程 模型 0 站、 品牌 资产 十 要 素 模 型 等 。 

(2) 对 文献 进行 分 析 时 常 采 用 文献 计量 学 方法 请 
分 析 时 首先 要 进行 文献 统计 , 统计 的 对 象 为 文献 或 作 
者 具备 的 某 些 特征 广 ， 如 标题 、 关 键 词 、 合 著者 、 引 
文 、 注 释 等 ?1 或 者 是 因 对 象 而 产生 的 某 些 行 为 0) 
如 阅读 量 、 被 引 情 况 、 被 收录 情况 等 中 。 本 文 重点 
使 用 文献 聚 类 方法 。 文 献 聚 类 通常 针对 题名 或 关键 词 
进行 PY 传统 的 文献 聚 类 方法 主要 分 为 两 类 : 层次 聚 
类 5 和 划分 聚 类 F 1。 层次 聚 类 的 主要 思想 是 将 分 
析 对 象 按照 某 种 规则 聚集 为 一 棵 聚 类 树 F 9; 划分 聚 
类 的 主要 思想 是 将 分 析 对 象 划分 为 多 个 簇 , 每 个 徐 中 的 
对 和 象 高 度 相似 , 并 且 徐 间 尽 量 保持 不 一 致 ,， 如 K-means 
算法 中 "1, 随 着 人 工 智能 的 兴起 , 模糊 聚 类 、 人 工 神经 
网 络 聚 类 和 演化 式 聚 类 法 等 其 他 聚 类 方法 也 被 应 用 到 
文献 聚 类 中 号。 


3 ”数据 和 方法 


本 文 的 数据 来 源 于 CNKI( 中 国 知 网 ) 的 中 国学 术 
期 刊 网 络 出 版 总 库 , 调查 文献 的 范围 为 “农产品 品牌 
评价 ”, 检索 时 间 为 2016 年 10 月 17 日 ,使 用 检索 式 “ 篇 
名 = 农产品 and 篇 名 = 品牌 and 篇 名 = 评价 ”， 共 得 到 
27 篇 文献 ， 由 于 文献 数目 过 少 不 利 于 后 续 分 析 , 将 检 
索 式 调整 为 “主题 = 农产品 and 主题 = 品牌 and 主题 = 
评价 ”， 最 终 得 到 360 篇 文献 , 但 经 人 工 检查 发 现 这 些 
文献 有 很 大 一 部 分 与 主题 关联 性 较 小 , 故 考虑 使 用 中 
图 分 类 号 检索 扩大 文献 范围 。 前 期 调研 中 发 现 相 关 文 
献 的 分 类 号 主要 有 “F224 经 济 数学 方法 ”、“F323.5 农 
业 商 品 生产 及 农业 劳动 生产 率 ”“F326 农业 部 门 经 济 ” 
三 种 , 因此 使 用 高 级 检索 式 “CLC=F224+F323.5+F326 
AND TE=' 品 牌 * 评 价 ””, 最 终 得 到 153 篇 文献 ,为 了 确 
保 检 索 式 覆盖 较为 全 面 , 将 这 153 篇 文献 与 使 用 最 初 
检索 检索 式 得 到 的 27 篇 文献 进行 比 对 , 发 现 共有 22 
篇 重合 ,去除 重 合 文献 后 共 得 到 158 篇 文献 ,在 这 158 
篇 文献 中 , 去 除 1 篇 重复 投稿 的 文献 , 1 篇 由 于 来 源 库 


数据 分 析 与 知识 发 现 


不 一 样 被 重复 收录 的 文献 以 及 2 篇 新 闻 稿 ,最 终 得 到 
有 效 的 文献 数据 154 条 , 以 这 154 篇 文献 的 题名 作为 
原始 数据 进行 具体 分 析 。 

本 文 对 所 有 文献 进行 数据 清洗 以 去 除 重复 文献 及 
新 闻 稿 等 题材 不 符合 要 求 的 文章 , 利用 ICTCLAS 软 
件 对 题名 进行 分 词 , 得 到 397 个 词汇 ; 根据 哈尔滨 工 
业 大 学 的 停 词 表 去 除 停 用 词 后 可 获得 350 个 有效 词汇 ， 
运用 这 些 数据 , 将 文献 包含 的 词汇 赋 为 1, 不 包含 的 赋 
为 0, 形成 一 个 154x350 的 文献 -术语 矩阵 (Document- 
Term Matrix, DTM),， 再 对 DTM 进行 K-means 聚 类 解 
析 各 艇 的 研究 内 容 。K-means 是 质心 的 聚 类 技术 ， 其 
聚 类 效率 高 ， 可 以 有 效 处 理 大 文本 集 。 接 着 对 聚 类 得 
到 的 7 个 篮 进 行 因子 分 析 (Factor Analysis, FA)、 多 维 
尺度 分 析 (Multidimensional Scaling Analysis,，MSA) 和 
层次 聚 类 (Hierarchical Clustering,，HC), 深入 探究 各 艇 
特点 。 因 子 分 析 是 指 从 变量 群 中 提取 共性 因子 的 统计 技 
术 , 旨 在 以 较 少 的 因子 反映 原 资料 的 大 部 分 信息 5 。 多 
维 尺度 分 析 通 过 低 维 空间 展示 研究 对 象 间 的 联系 , 利 
用 平面 距离 反映 研究 对 象 之 间 的 相似 程度 四 。 层 次 聚 
类 试图 在 不 同 层次 对 数据 集 进 行 划 分 ， 从 而 形成 树 形 


的 聚 类 结构 。 
4 中 国 农产品 品牌 评价 研究 的 特征 分 析 


4.1 年 度 分 布 的 分 析 
对 所 有 文献 的 年 度 分 布 进行 分 析 , 如 图 1 所 示 。 
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图 1 中 国 农产品 品牌 评价 研究 的 年 度 发 文 趋势 


(1) 该 领域 的 文献 数量 变化 总 体 呈 现 “M" 型 趋势 。 

(2) 该 领域 在 2001 年 首次 出 现 相 关 文 献 但 只 有 1 
篇 ， 且 2002 年 -2004 年 期 间 无 相关 文献 ， 表明 实际 上 
该 领域 的 研究 在 这 一 时 期 并 未 完全 起 步 。 

(3) 文献 数量 自 2005 年 起 迅速 增加 , 说明 研 究 热 
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度 迅速 上 升 ， 可 能 是 由 于 国家 重视 农业 的 发 展 , 颁布 
了 一 系列 相关 政策 ,如 “三 农 政策 "和 “十 一 五 规划 ， 
使 得 学 者 开始 关注 农产品 品牌 的 评价 。 

(4) 文献 数量 在 2008 年 达到 一 个 小 高 峰 ， 之 后 开 
始 缓慢 回落 ,这 表明 当时 研究 热度 开始 减退 。 

(5) 到 了 2012 年 , 该 领域 的 发 文 数量 出 现 了 一 个 
井喷 式 的 高 峰 ,， 达到 39 篇, 原因 可 能 为 2011 年 起 出 台 
了 一 系列 政策 加 大 对 农业 的 扶持 力度 。 在 此 之 后 文献 
数量 快速 减少 , 可 能 是 该 研究 已 经 过 了 热门 期 ,但 由 
于 文献 数量 只 统计 到 2016 年 10 月 17 日 , 未 来 的 文献 
数量 变化 还 有 待 后 续 观 察 。 

4.2 ”题名 聚 类 分 析 

本 文 用 ICTCLAS "对 检索 所 得 的 154 篇 文献 的 题 
名 进行 分 词 并 去 除 停 用 词 ， 获 得 350 个 有 效 词汇 , 运 
用 这 些 数据 , 将 文献 提 及 的 词汇 赋 为 1, 未 提 及 的 赋 
为 0, 形成 一 个 154x350 的 DTM, 并 使 用 MATLAB 
对 DTM 进行 K-means 聚 类 。 聚 类 时 由 于 类 数 是 人 为 
设 定 的 ,可 能 和 实际 适合 的 类 数 并 不 一 致 ， 且 初始 的 
聚 类 中 心 是 随机 的 , 所 以 虽然 聚 类 得 到 的 类 别 不 变 ， 
但 是 每 类 的 文献 数量 会 随机 变化 ; 如 果 设 置 的 类 目 
数 过 多 ， 部 分 类 目 只 有 少量 文章 ,不 利于 展开 分 析 ; 
如 果 类 目 数 过 少 , 每 类 的 文章 数 都 较 多 ， 聚 类 效果 不 
明显 。 考 虑 到 本 实验 数据 量 以 及 方便 后 续 分 析 ， 将 
154 个 题名 分 为 7 类 ,并 针对 其 中 一 次 随机 的 聚 类 结 
果 进 行 分 析 。 

K-means 聚 类 情况 如 网 2 所 示 。 
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类 别 
图 2 K-means 聚 类 情况 


通过 对 聚 类 结果 进行 分 析 , 得 到 各 簇 的 聚 类 中 心 
词 , 如 表 1 所 示 。 
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1 农产品 品牌 价值 研究 的 题名 聚 类 结 
复 编 号 ”篇 数 聚 类 中 心 词 


FT 


C 1 18 体系 ; 指标 ; 研究 ; 竞争 力 ; 构建 

C 2 27 竞争 力 ; 研究 ; 农产品 ; 模型 ; 企业 
C3 8 例 ; 农产品 ; 城市 ; 分 析 ; 关联 ; 灰色 
C4 32 研究 ; 影响 ; 方法 ; 联合 ; 模糊 ; 模式 
C5 22 消费 者 ; 研究 ; 延伸 ; 影响 ; 产品 ; 实证 
C 6 24 模糊 ; 综合 ; 法 ; 研究 ; 竞争 力 ; 农产品 
C7 23 模型 ; 价值 ; 研究 ; 视角 ; 消费 者 ; 理论 


(1) C_1 的 主要 研究 内 容 为 农产品 品牌 评价 指标 
体系 的 构建 ， 这 些 文献 基本 都 使 用 层次 分 析 法 将 目标 
分 解 为 不 同 层次 的 多 个 指标 , 分别 赋予 权重 以 进行 定 
性 或 定量 分 析 。 

(2) C_2 共 含 27 篇 文献 , 约 占 总 体 的 17.5%,， 是 该 
领域 的 一 个 研究 热点 。 该 徐 研 究 了 农产品 品牌 竞争 力 
的 评价 模型 ， 多数 研究 从 案例 出 发 对 企业 的 品牌 竞争 
力 进行 评价 。C 2 与 C_1 由 于 使 用 不 同 术语 “评价 指标 
体系 ”与 “评价 模型 "而 被 分 为 两 徐 , 实际 研究 内 容 相近 。 

(3) C_3 的 聚 类 中 心 词 中 出 现 了 “城市 ?和 “灰色 ”， 
是 因为 该 复 多 以 城市 为 案例 进行 品牌 评价 分 析 ， 聚 类 
词 中 的 “灰色 ”" 除 灰色 评价 外 还 涉及 灰色 关联 、 灰 色 系 
统 等 概念 , 灰色 是 指 系统 具有 的 层次 或 结构 关系 的 模 
糊 性 、 动 态 变 化 的 随机 性 、 指 标 数据 的 不 完备 或 不 确 
定性 。 该 篮 大 部 分 文献 为 区 域 农产品 的 实证 研究 。 

(4) C_4 主要 研究 了 影响 品牌 评价 方法 的 因素 。 影 
响 因素 是 评价 体系 的 一 部 分 , 该 簇 文献 着 重 研 究 了 影 
响 品 牌 评价 的 因素 , 将 这 些 因素 构成 评价 体系 , 分 别 
打分 来 确定 品牌 价值 。C_4 与 农产品 品牌 评价 联系 最 
紧密 , 但 内 容 相 对 分 散 ， 以 影响 品牌 评价 方法 的 因素 
为 研究 内 容 , 特征 并 不 突出 。 

(5) C_5 研究 了 消费 者 角度 的 品牌 延伸 评价 ,该 簇 
包含 一 些 以 非 农 产品 为 评价 对 象 的 文献 ， 原因 是 检索 
式 包含 的 中 图 分 类 号 ' 下 224 经济 数学 方法 ”无 法 将 研究 
对 象 完 全 限制 在 农产品 领域 , 但 这 些 文献 可 以 为 农 产 
品 品牌 评价 提供 借鉴 ; 该 徐 对 品牌 评价 的 研究 切入 点 
相对 较 小 , 包括 部 分 实证 研究 。 

(6) C_6 主要 使 用 模糊 综合 法 对 农产品 竞争 力 进 
行 评价 ， 部 分 文献 也 构建 了 层次 分 析 模 型 , C_6 较 其 他 


Data Analysis and Knowledge Discovery 


禾 而 言 内 容 更 集中 。 
(7) C_7 着 重 研究 了 消费 者 视角 的 品牌 价值 模型 ， 
突出 了 消费 者 在 品牌 价值 评价 中 的 地 位 。 
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的 模型 有 一 定 的 参考 价值 。 
4.3 各 艇 的 内 容 解析 
以 术语 为 案例 , 文献 为 变量 , 将 DTM 转化 为 文献 - 


结合 聚 类 中 心 词 和 上 述 分 析 对 每 簇 内容 进行 总 
结 , 得 到 的 聚 类 标签 如 图 3 所 示 。 


评价 指标 体系 以 城市 为 例 


模糊 综合 法 消费 者 视角 的 模型 


评价 模型 品牌 延伸 
rs 


图 3 对 -means 聚 类 结果 设 定 的 类 标签 


可 以 发 现 , 该 领域 的 研究 集中 在 评价 指标 体系 、 
评价 模型 、 影 响 因 素 等 方面 。 与 综述 中 主观 总 结 的 研 
究 现状 相 比 ， 聚 类 结果 存在 以 下 差异 : 

(1) 品牌 类 型 。 聚 类 结果 未 体现 出 对 种 类 农产品 
的 评价 , 原因 为 相关 文献 的 题名 往往 会 涉及 种 类 农 产 
品 的 具体 名 称 ， 且 由 于 品牌 名 称 之 间 差 异 较 大 ,或 题 
名 本 身 并 未 包含 研究 对 象 ,无 法 通过 题名 聚 为 一 类 ， 
形成 聚 类 标签 ; 此 外 , 由 于 种 类 农产品 这 一 概念 与 区 
域 农产品 、 企 业 农 产品 存在 交叉 重 倒 ， 当 某 一 品牌 可 
以 看 做 区 域 或 企业 农产品 进行 分 析 时 , 研究 者 一 般 很 
少 选 择 将 其 看 为 种 类 农产品 进行 研究 。 

(2) 评价 方法 。Interband 品牌 评价 法 是 评价 企业 
农产品 最 常用 的 方法 之 一 , 但 聚 类 结果 则 未 体现 这 一 
特点 , 主要 原因 是 该 领域 文献 在 命名 时 (如 《卷烟 品牌 
评价 体系 实证 研究 一 一 以 G 和 Z 卷烟 品牌 为 例 》) 未 
涉及 评价 所 使 用 的 具体 方法 名 称 ; 农产品 品牌 评价 的 
方法 有 很 多 ,从 聚 类 结果 看 , 实际 使 用 最 多 的 为 模糊 
综合 法 。 

(3) 评价 视角 。 到 类 结果 更 突出 消费 者 的 作用 , 其 
中 C_ 5 和 C 7 两 复 ( 共 计 45 篇 文献 ) 涉 及 了 消费 者 角度 
的 品牌 评价 。 

(4) 涉及 因素 。 从 聚 类 结果 可 以 看 出 品牌 评价 的 
侧重 点 更 多 样 化 , 除了 品牌 竞争 力 之 外 , 不 少 文献 涉 
及 品牌 延伸 、 品 牌价 值 等 ,说 明 研 究 者 常 使 用 它们 替 
代 品 牌 评价 的 概念 。 

(5) 文献 研究 层次 。 聚 类 结果 体现 出 农产品 品 
评价 并 不 局 限于 理论 , 相当 一 部 分 研究 对 构建 的 模型 
进行 了 实践 , 这 对 建立 一 个 普 适 性 的 农产品 品牌 评价 
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文献 矩阵 (Document-Document Matrix,DDM)。 按照 4.2 
节 的 聚 类 结果 ,对 每 个 篮 分 别 进行 因子 分 析 、 多 维 尺 
度 分 析 和 层次 聚 类 分 析 , 抽取 每 个 篮 的 重点 探讨 内 容 ， 
并 将 其 与 上 文 设 定 的 聚 类 标签 比较 、 分 析 , 以 深入 研 
究 各 簇 特点 。 多 维 尺度 分 析 的 结果 中 有 两 个 参数 : 
Stress 和 RSQ, 前 者 表示 信和 度 ， 后 者 表示 拟 合 效果 。 本 
文 所 有 的 Stress 值 均 在 0.2 左右 , RSQ 值 均 在 0.8 以 上 ， 
拟 合 效果 较 好 。 

(1) C_1 的 内 容 解析 

在 C_1 的 因子 分 析 中 , 将 负载 临界 值 设 定 为 0.4， 
以 较 好 地 反映 主要 成 分 , 另外 6 类 也 是 如 此 , 结果 如 
表 2 所 示 。 
表 2 C_1 的 因子 分 析 结果 (负载 值 >0.4) 


1 2 3 
K 36 0.799 

K_103 0.754 

K_101 0.712 

K_146 0.706 

K_17 0.703 

K_102 0.701 

K_58 0.697 

K_56 0.691 

K_154 0.538 

K_70 0.438 

K_92 0.400 0.716 

K_122 0.700 

K_79 0.610 

K 39 0.590 

K_60 0.511 0.585 

K 29 0.715 
K 89 0.578 
K 32 0.563 0.574 


QD 因子 1 为 评价 指标 体系 ,研究 对 象 主要 为 企业 农 产 
品 、 区 域 农产品 , 该 因子 在 大 多 数 文献 中 均 有 涉及 ,是 主要 
因子 。 

加 因子 2 为 评价 模型 的 构建 , 文献 基本 都 结合 了 具体 案 
例 , 主要 针对 区 域 农产品 进行 研究 。 

@ 因 子 3 为 评价 体系 与 评价 模型 的 相关 内 容 ， 比 较 松 散 。 

C_1 文献 的 内 容 大 多 较为 集中 ， 只 有 3 篇 分 散在 2 


个 因子 上 : K_92 与 K_60 同时 出 现在 了 因子 1、2 中 ， 
K_92 在 因子 1( 评 价 指标 体系 ) 上 的 负载 值 比 因子 2( 评 
价 模型 的 构建 ) 低 ， 其 题名 为 《农产品 品牌 竞争 力 评价 
指标 体系 及 评价 方法 的 构建 》, 该 文献 研究 了 评价 指 
标 体系 以 及 评价 模型 的 构建 ,更 偏重 于 构建 评价 模型 
(评价 方法 ); K_60 题名 为 《品牌 综合 评价 指标 体系 及 
方法 》, 主要 运用 因子 分 析 法 提出 品牌 综合 评价 的 指 
标 体系 ,由 于 题名 同时 出 现 了 “评价 指标 体系 ”和 “ 方 
法 ”所 以 在 2 个 因子 负载 值 相对 较为 均衡 , 实际 上 
“评价 指标 体系 ”与 “评价 模型 "概念 上 有 重 辣 ,只 是 使 
用 术语 不 同 。 负 载 值 最 高 的 文献 K_36 题名 为 《基于 
Dirichlet 模型 的 品牌 竞争 力 综合 评价 指标 体系 研究 》， 
从 品牌 的 市 场 表现 、 品 牌 的 管理 能 力 、 品 牌 的 基础 能 
力 和 宏观 环境 要 素 4 方面 建立 了 品牌 竞争 力 综合 评价 
指标 体系 ,研究 对 象 为 马 氏 、 金 地 、 费 列 罗 三 个 企业 
品牌 , 与 因子 1 的 内 容 高 度 契 合 。 

C_1 的 文献 主要 运用 层次 分 析 法 ， 从 品牌 的 不 同 
评价 方面 提出 指标 构建 评价 指标 体系 。 部 分 文献 对 已 
构建 的 评价 指标 体系 做 了 实证 研究 , 并 采用 专家 打分 
法 、 问 卷 调查 法 或 访谈 的 方式 对 每 个 指标 赋予 一 定 
权重 ,最终 得 出 该 品牌 的 测算 值 。 半 数 文献 构建 模型 
或 采用 某 种 分 析 方 法 以 辅助 测算 品牌 价值 ， 如 
Dirichlet 模型 、KANO 模型 、 因 子 分 析 法 等 。 值 得 注 
意 的 是 题名 不 能 完全 揭示 文章 内 容 , 如 K_70 题名 为 
《卷烟 品牌 评价 体系 实证 研究 一 一 以 G 和 Z 卷烟 品牌 
为 例 》, 使 用 了 评价 企业 农产品 最 常用 的 方法 之 一 的 
Interband 评价 法 ,而 题名 并 未 体现 这 一 内 容 。 

随后 对 C_1 进行 层次 聚 类 和 多 维 尺 度 分 析 , 并 将 文 
献 较 为 集中 的 部 分 记 作 C1, 结果 如 图 4 和 图 5 所 示 。 
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图 4 C_1 的 层次 聚 类 结果 
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图 5 C 1 的 多 维 尺 度 分 析 结 果 
(Stress=0.21496, RSQ=0.87015) 

Cl 包含 的 文章 集中 探讨 了 品牌 评价 指标 体系 ，2 
篇 在 题名 中 指出 了 具体 模型 ,4 篇 是 综述 性 文献 ，1 篇 
是 河北 省 农产品 的 品牌 评价 指标 体系 研究 。 总体 上 看 ， 
该 簇 主 要 从 宏观 角度 进行 具体 研究 ,部 分 文献 结合 实 
例 进 行 定性 分 析 。 另 外 ,有 2 篇 文章 与 聚 类 中 心 距 离 
较 远 ， 其 题名 分 别 为 《服装 品牌 竞争 优势 评价 体系 各 
维度 的 权重 分 布设 计 》 和 《电信 企业 服务 质量 感知 的 
评价 指标 体系 和 方法 一 一 以 重庆 市 某 运 营 商 A 品牌 为 
例 》， 从 题名 看 虽然 都 提 及 了 “评价 指标 体系 ”, 但 是 评 
价 对 象 分 别 为 服装 品牌 、 运 营 商 品牌 , 与 农产品 品牌 
差距 较 大 。 

(2) 其 他 簇 的 内 容 解析 

前 文 以 C_1 为 例 详 细 分 析 了 因子 分 析 .层次 聚 类 、 
多 维 尺 度 分 析 结 果 , 受 篇 幅 限 制 , 本 小 节 对 其 他 6 簇 
的 分 析 结 果 进 行 总 结 , 不 展开 详细 描述 , 着重 探 讨 各 
复 的 特点 . 

OD 评价 角度 。 农产品 品牌 的 评价 主要 从 品牌 竞争 力 、 品 
牌 强度 (C_4 部 分 文献 的 研究 重点 )、 品 牌 联合 (C_4)、 品 牌 延 
伸 (C_5)、 品 牌价 值 (C_7) 等 方面 进行 , 大 部 分 猴 (C_1、C 2、 
C_3、C_6) 着 重 研 究 了 品牌 竞争 力 , 说 明 品 牌 竞 争 力 是 评价 
的 重点 ， 但 学 者 也 会 使 用 品牌 强度 等 概念 来 替代 竞争 力 。 

@) 品 牌 类 型 。 研 究 主要 针对 区 域 农 产品 和 企业 农产品 进 
行 ，C_2 着 重 研究 了 某 省 市 的 农产品 品牌 和 林 果 、 蔬 菜 、 乳 
制品 、 食 品 等 行业 的 企业 品牌 ; C 3 主要 研究 了 城市 中 的 一 
些 企 业 品 牌 ;C 4 的 研究 对 象 主要 为 区 域 农 产品 品牌 ;C 2 和 
C_6 分别 有 一 篇 文献 研究 了 种 类 农产品 。 

@ 研 究 角 度 。C_1、C_2 和 C_6 侧重 于 模型 使 用 ， 模型 
比较 多 样 化 ; C_ 3 的 文献 基本 都 结合 具体 案例 进行 实证 ;C_4 
的 研究 基本 为 综述 性 的 ， 部 分 文献 进行 实证 。 

(@ 题 名 。 由 于 C4 主要 进行 综述 性 研究 ， 其 包含 的 文献 
题名 都 较为 概括 ,未 指出 使 用 的 方法 和 评价 角度 ; 而 C_1、 
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C 2、C _ 6、C 7 所 含 的 文献 基本 都 指明 了 模型 和 具体 评价 
对 象 。 

@@ 评 价 方法 。C_6 中 包含 的 文献 基本 都 使 用 了 模糊 综合 
法 ， 这 些 文献 还 将 该 方法 与 其 他 模型 相 结合 以 辅助 分 析 ， 如 
AHP 与 模糊 层次 综合 分 析 法 结合 、 灰 色 模 型 与 模糊 层次 分 
析 法 结合 。 

@@ 离 散 程度 。C 3 和 C _7 较为 分 散 ， 其 他 几 答 都 较为 集 
中 : C_ 3 仅 包含 8 篇 文献 ， 数 量 较 少 ,这 些 文 献 探 讨 了 品牌 的 
形成 要 素 、 竞 争 力 、 名 称 等 多 个 方面 ， 内 容 丰 富 、 相 距 较 大 ; 
C_7 除 农 产品 品牌 外 还 包含 建筑 企业 品牌 、 国 际 知名 品牌 等 ， 
使 用 的 模型 、 评 价 的 角度 差距 较 大 ， 因 此 内 容 较 为 分 散 ; 给 
C 4 集中 研究 了 评价 方法 的 影响 、 评 价 的 影响 因素 、 品 牌 的 
某 个 方面 的 评价 (例如 影响 力 、 满 意 度 、 配 送 模式 等 ); C_5 
突出 了 消费 者 的 地 位 , 评价 角度 基本 为 品牌 延伸 ， 研究 基本 
围绕 消费 者 对 品牌 延伸 的 评价 (结合 实证 ) 和 消费 者 视角 的 
品牌 延伸 的 影响 因素 进行 ; C_6 的 文献 针对 品牌 竞争 力 使 用 
模糊 综合 法 评价 。 
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本 文 统计 了 中 国 农产品 品牌 评价 领域 相关 文献 的 
年 度 发 文 趋势 , 分 析 了 相关 政策 、 自 然 灾害 等 因素 对 
农产品 品牌 评价 研究 的 影响 ; 使 用 MATLAB 对 DTM 
进行 K-means 聚 类 , 分 析 了 每 簇 研究 的 内 容 并 与 综述 
比较 ; 对 每 个 簇 分 别 进行 因子 分 析 、 多 维 尺度 分 析 和 
层次 聚 类 分 析 , 探讨 了 每 复 的 特点 。 

从 分 析 结果 可 以 看 出 , 中 国 农产品 品牌 评价 领域 
的 文献 数量 总 体 呈 现 “M”* 型 趋势 ,对 题名 进行 K-means 
聚 类 ,划分 为 7 类 , 研究 的 主要 内 容 分 别 为 : 农产品 品 
牌 竞争 力 评价 体系 的 构建 、 品 牌 竞争 力 评价 模型 、 品 
牌 评价 的 实证 研究 、 影 响 品牌 评价 的 因素 、 消 费 者 视 
角 的 品牌 延伸 研究 、 基 于 模糊 综合 法 和 层次 分 析 模 型 
的 品牌 评价 、 消 费 者 视角 的 品牌 价值 模型 研究 。 

经 过 分 析 发 现 该 领域 的 研究 集中 在 评价 指标 体 
系 、 评 价 模型 、 影 响 因素 等 方面 。 与 综述 中 主观 总 结 
的 研究 现状 相 比 ， 聚 类 结果 存在 以 下 差异 : 品牌 类 型 
方面 ， 聚 类 结果 中 未 体现 出 对 种 类 农产品 的 评价 ; 评 
价 方法 方面 ， 聚 类 结果 并 未 体现 出 Interband 品牌 评价 
法 ,此 外 , 实际 研究 中 使 用 最 多 的 方法 为 模糊 综合 法 ; 
评价 视角 方面 ， 聚 类 结果 更 突出 消费 者 的 作用 ; 涉及 
因素 方面 ， 品 牌 评价 的 侧重 点 更 多 样 化 , 学 者 经 常 使 
用 品牌 延伸 、 品 牌价 值 等 蔡 代 品牌 评价 的 概念 ; 文献 
研究 层次 方面 , 相当 一 部 分 研究 对 品牌 评价 模型 进行 
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实证 , 这 对 建立 一 个 普 适 性 的 农产品 品牌 评价 的 模型 
有 一 定 的 参考 价值 。 同时 ,对 各 簇 进行 多 维 尺度 分 析 、 
层次 聚 类 后 分 别 从 评价 角度 、 品 牌 类 型 、 研 究 角 度 、 
题名 、 评 价 方法 、 离 散 程度 解析 了 每 复 特 点 。 

本 文 还 存在 以 下 问题 : 分 析 仪 针对 题名 进行 。 这 
是 由 于 摘要 文字 较 多 ,对 其 聚 类 计算 量 较 大 ,用 短文 
本 蔡 代 较 为 科学 。 对 题名 和 关键 字 的 对 比 研究 笔者 已 
男 行 撰文 , 作为 本 文 的 后 续 研 究 。 
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Evaluating Brands of Agriculture Products: A Literature Review 


Wang Xueying ZhangZixuan Wang Hao Deng Sanhong 
(School of Information Management, Nanjing University, Nanjing 210023, China) 
(Jiangsu Key Laboratory of Data Engineering and Knowledge Service (Nanjing University), Nanjing 210023, China) 


Abstract: [Objective] This paper analyzes titles of research evaluating brands of agriculture products in China, aiming 
to summarize the latest developments in this field. [Methods] First we used the k-means to cluster the retrieved titles. 
Then, we employed factor analysis, multidimensional scale analysis, and hierarchical clustering analysis to examine the 
data. [Results| We found the total number of articles published each year, as well as research topics, brand types, 
evaluation methods and perspectives, and impact factors of these studies. [Limitations] We did not examine keywords 
and abstracts of the selected literature. [Conclusions] The results of clustering reveals the developments of related 
research. However, our study does not discuss types of products and methods of interband evaluations. 

Keywords: Brand Evaluation of Agricultural Products K-means Clustering Hierarchical Cluster Analysis(HCA) 
Factor Analysis (FA) Multidimensional Scaling 
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